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KMCNA� 사무국

안녕하세요.

한국엠씨엔협회�사무국입니다.

�인플루언서를�활용한�마케팅과�셀마켓� 산업이� 급성장하고� 있습니다.� 산업의� 급성장은�

그에�상응하는�부작용도�발생시키고�있습니다.�

�정부�관련�규제기관은�올해�초부터�과장·허위·기만�등�관련�법을�위반하는�광고와�표현에�

대한�단속을�강화하기�시작하였습니다.�

식약처에서는� 올해� 상반기� 구독자� 10만명� 이상의� 인플루언서를� 대상으로� 관련� 조사를�

단행하였고,� 8월말�조사�결과�발표와�법적�조치가�이루어질�예정입니다.�

또,� 하반기에는� 구독자� 10만명� 이하의� 인플루언서까지� 그� 조사� 범위를� 확장하겠다는�

계획도�밝혔습니다.

협회에서는�협회�회원사�및�소속�크리에이터·인플루언서에게�주의를�부탁드리며,�

위�사안에�대한�대응�및� 지원�방안을�준비하고�있습니다.� �

[협회�차원의�대응�및� 지원�방안](예정)

1.� 식약처와의�업무협력(MOU)�

� � -� 식약처�가이드라인�제작,� 공동�홍보�및� 교육,� 상담센터�확대�등�

� � -� 향후�인플루언서�마켓� ·� 셀�마켓�관련�자격·등록·허가�등에�대한�법적기준,�지위,�규정�

등� � 제도�수립�시� 참여�등� �

2.� 회원사�공동�대응

� � -� 자율적�심의�및� 규정�준수�강화

� � -� 정부�규제에�대한�대응�및� 정부�지원�요구

� � -� 관련�연구반�운영(규제�및� 진흥�정책�연구,� 제언�목적)

� �



3.� 법무�지원

� -� 회원사�대상�법적�상담�및� 지원

� � � ※� (협회� 감사)� 법무법인� 세종� 장준영� 변호사,� (협회� 자문위원)� 법무법인� 한별� 권단�

변호사,� 법무법인�신원�김진욱�변호사�등

� � �

4.� 기타

� -� 식약처의�단속결과�발표(8월말)�전,�관련�내용�파악�및�협회�차원의�공동�대응방안�준비

� � � ※� 내용� 파악� :� 판매�품목(일판�허가�및�판매�금지�제품),� 표현상�문제(허위�과장�등),�

통신�판매법�위반,� 세금�관련�문제,�관련�규제기관�등

� � � ※� 대응�방안� :� 관련�내용�별� 변호사�공동선임

� � � � � � � � � � � � � � � � � 법과�규정에�한계가�있을�경우�입법�요청�

� � � � � � � � � � � � � � � � � 법적�다툼�시� 진정서�제출�

� � � � � � � � � � � � � � � � � 언론�대응�등

� � � ※� 비회원사�및�무소속�크리에이터,�인플루언서도�지원�예정



【별지】�인플루언서�마케팅�사례�조사�양식�

1.� 회사�개요

2.� 광고/커머스�개요�

3.� 콘텐츠�개요�

4.� 규제기관�접촉�현황

5.� 상담/지원�요청

광�고�주

제품·상품명

광고주�

요청사항

크리에이터명

콘텐츠명

콘텐츠URL

주요�구성

기관명/ � 담당자

일시 장소

접촉/협의�

내용� �

회사명
담당자 � (� 부서� /� 직급� /� 성명)
연락처 이메일


